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Resultados segundo trimestre 2025

IMIndustria manufacturera

407 empresas relevadas ; representatividad por tamano y sector
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yRMSoftware v servicios informaticos

102 empresas relevadas

tMAnexo metodoldégico

WWW.OBSERVATORIOPYME.ORGC.AR- COPYRIGHT



—
<
0%
D)
l_
Z
D)
>
O
@)
<
'_
n
L
D)
©)
Z
m

RESULTADOS

WWW.OBSERVATORIOPYME.ORGC.AR- COPYRIGHT

Industria manufacturera

BNl a industria PYME no sale de la recesion

Siguen predominando los indicadores recesivos, especialmente en Textiles, prendas de vestir, productos de
cuero y calzado, Muebles, madera, corcho y paja y Sustancias y productos quimicos, caucho y plastico. Se
deteriora la confianza empresarial.

rentabilidad

Los precios y las ventas corren por debajo de los costos. Esto lleva a las empresas a buscar estrategias defensivas
para mejorar las cuentas (incluyendo recortes de personal y aumento de componente importado en la produccion)
y a reclamar medidas para “nivelar la cancha”.

¥l a presion importadora es récord

La amenaza importadora y la pérdida de participacion a manos de importaciones son récord; situacion que es
impulsada por el ingreso de mercaderia con competencia desleal, incumplimiento normativo y contrabando.

¥ El empleo como variable de ajuste

Como consecuencia del bajo nivel de actividad, la necesidad de mejorar estructura de costos y la fuerte presion
importadora, se reduce el personal ocupado en las PyME industriales.
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1. La industria PYME no sale de la recesiéon

« Parael 70% de las empresas, la producciéon esta estable o en baja.
« En promedio, la produccidon cayo -1,3% interanual y -2,0% sin estacionalidad.

« ElPMI estd debajo de 50 por tercer trimestre consecutivo (en el ll1-24 habia
tocado la zona de indiferencia pero luego volvid a caer).

« La preocupacion por la debilidad de la demanda alcanza el 68% de las
empresas.

 Cae la confilanza empresarial

Moz
S

I
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Produccion en relacién al trimestre anterior.
(% empresas segun variacion trimestral)

Disminuyeron Aumentaron
33,6% 29,4%

indice de Difusion:
43

(% empresas con aumento —
% empresas con disminucion)

No variarion;
37,0%

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.

1. La industria PyME no sale de la recesiéon

Indice de difusion: produccion.
(% de empresas con aumento
— % empresas con disminucion)

Otras actividades industriales

Metalmecanica

Alimentos y bebidas

Promedio PyME

Textiles, prendas de vestir,
productos de cuero y calzado

Sustancias y productos quimicos,
caucho y plastico

Muebles, madera, corcho y paja

-0,2 |

28 0

-4,3 I

7,7 R

-12,9 I
-16,4 NN

§16

o

Iy,

L

-

w

°* Para el 70% de las empresas, la produccion esta estable o en baja. En promedio, la
produccion cayoé -1,3% interanual y -2,0% sin estacionalidad.
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1. La industria PyME no sale de la recesiéon

1
<
Y
E ° El PMI esta debajo de 50 por tercer trimestre consecutivo.
D)
>_
29
@)
gE PMI-PyME Industria manufacturera. PMI-PYME: Purchasing Managers’ Index
t (Indice 0 a 100) o Indice de Gestores de Compras PyME
2 0
— Alimentos y bebidas 46,4

60 - 1I-21; 54 11-22; 55 .
11-15; 51 Textiles, prendas de
50 19 /‘\ II-23L50,0 ~ vestir, productos de 40,5

11-19: 47 Y cuero y calzado
’ \/ ll-25; 45

Muebles, madera,
11-24; 42 corcho y paja

40 4 45,0

l-16;40  11-18; 39 Sustanci
11-20; 39 ustanciasy
30 - productos quimicos, 42,2

caucho y plastico

20 - -
<+ < < < 16 10 Metalmecanica 46.9
AN AN AN AN AN AN

PMI

WWW.OBSERVATORIOPYME.ORGC.AR- COPYRIGHT

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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1. La industria PyME no sale de la recesiéon

—
<
ad
=l ° La preocupacion por la debilidad de la demanda alcanza el 68% de las empresas.
Z
D)
o
)
Q
é < Problema de caida de las ventas Problema de cal'd'a qle las ventas segun sector
t (% de empresas que indico tener el problema) (% de empresas que indico tener el problema)
20
w Z 90%
e Ll 1-24; 79,2%

80%

71,0%
— ' 68,9% 11-25; 68,0% .
70% 66,1% Muebles, madera, corcho y paja | N 52
'_
g ______________ TR _4_7_(_)0_/ __________________________ Histérico cueroy calzado
a 50% V70 56%
3 Otras actividades industriales | NN 73%
40%
& o Sustancias y productos quimicos, caucho y I 71
O 0 plastico °
O 20% Lo
B Metalmecanica | NEEE 65
a 10%
= Promedio Pyme Industrial  [NEREGEGGEGE 63%
0%
o 05888Sﬁﬂiﬂﬁiﬁ&”{%&'ﬁ&%mﬁﬁﬁvvmm
< S838c o000 90o00009088883 a oy oy Alimentos y bebidas | GGG 53
E S SRR S SV S VA VA S VAR VAN SR SV VAN VA SRS VR SR AN OV N == 2> = y 0
LL - =
)
o
®
§ 7
< Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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1. La industria PyME no sale de la recesiéon

—
<
D: o [
§ * Retrocede la confianza empresarial
D)
o
38O
9 < ICE-PyME. Industria manufacturera.
=0 (indice 0 a100) ICEPYME
D g Afio .
n O Promedio anual
E Z
Ll
70 - ICE-PyME 2017 52,4
2018 37,9
= 60 |
5 58
o /\56 2019 39,9
a | A A
O 50 x
O W 48 2020 36,4
Z
S 40 2021 46,6
o 37
i
% 30 - 30 2022 41,1
o 27
2 " 2023 40,4
'_ -
g D OO O NN OO OO O O v~ AN O MO T IO W O MMM OO OO m—M T AN AN OOM T S W0
o P I 2 e 22 T e L T o . T 5 e T e e T YRR 2024 47,7
o £85288982S28:888c28:98c=2882g5888888%
O
§ 8
< Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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°* Termoémetro sectorial

1. La industria PyME no sale de la

recesion

% empresas

o

Iy,

W

w

iy,
g

=
T

Problema: % empresas indice de % empresas indice de con caida de indice de
Caida de las con caida de difusion con caida de difusion ventas al difusion
ventas empleo empleo produccion produccion mercado ventas
interno
Alimentos y bebidas 55,3% 21,0% -9,2 37,0% -2,8 43,2% -4,6 46,4
Textiles, prendas de
vestir, productos de 80,1% 40,1% -33,0 35,8% -7,7 41,1% -4,1 40,5
cuero y calzado
Muebles, madera,
. 81,5% 17,3% -9,7 40,9% -16,4 46,8% -14,7 45,0
corcho y paja
Sustancias y
productos quimicos, 71,2% 23,2% -15,3 42,0% -12,9 48,2% -30,5 42,2
caucho y plastico
Metalmecanica 68,0% 24,1% -16,4 26,3% -0,2 34,7% -2,8 46.9
Otras actividades
72,5% 23,6% -6,7 31,3% 1,6 31,5% 0,5 47,4

industriales

Promedio PyME 68%

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.



2. Se agudiza la tensidn en los precios,
costos y rentabilidad

« Lasventas nominales (+27% i.a.) crecen por debajo de los costos (+33% 1.a.) y
levemente por encima de los productos industriales de la economia (IPIM
productos manufacturados: +25% i.a.).

« Los precios solo aumentaron en el 35% de las empresas mientras que los
costos subieron para el 74% de las empresas.

« Lasempresastrabajan en agendas defensivas: el 67% enfoca su estrategia
en la reduccion de costos (personal, importacion de insumos, etc).

 Crece el porcentaje de empresas que sustituye insumos (22%) y produccion
(10%) propia por importaciones. e
fundaé;g\\r\f

« Reclamo de medidas para “nivelar la cancha”.
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2. Se agudiza la tensidén en los precios, costos y
rentabilidad

—

<

ad

§ ° Las ventas nominales (+27% i.a.) crecen por debajo de los costos (+33% i.a.) y levemente

= por encima de los precios de la economia (IPIM productos manufacturados: +25% i.a.).
93
. < Nominalidad en las PyME
'_ m . . - O .
T (variacion % interanual)
oD
0 O
L Z
e Ll

360%
— 320% —\/entas nominales
= - CO0sto unitario
0

2 280% —|PIM manufacturero
a 240%
O
O
. 200%
[ad
<
O 160%
O
L 120%
>
> —
5 80%
5 33%
g 40% 27%
& 0% 25%
§ IV 22 | 23 1123 I 23 IV 23 124 124 24 IV 24 1 25 125
O
§ 11
< Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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2. Se agudiza la tensidon en los precios, costos y indice
rentabilidad

[1-2025 en % del total

—
<
ad
§ °* Los precios solo aumentaron en el 35% de las empresas mientras que los costos
= subieron para el 74% de las empresas.
s
e
9( é Venta del principal producto. Nominalidad en las PyME
5 C (% empresas segun variacion trimestral) Difusion de empresas con aumento en cada variable
? O
L Z
e Ll

Remuneracién del

personc o |
® Disminuyeron produccion
Costos directos totales _ 74%
Costo del principal _ 0
insumo 40%
E Aumentaron Precio de venta del _ 359
principal producto ’

Rentabilidad [ 6%

m No variaron

V23 124 1124 124 V24 125 1125

12

WWW.OBSERVATORIOPYME.ORGC.AR- COPYRIGHT

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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2. Se agudiza la tensidén en los precios, costos y
rentabilidad

° Las empresas trabajan en agendas defensivas: el 67% enfoca su estrategia en la
reduccion de costos (personal, importacion de insumos, etc).

Estrategias actuales de las empresas
(% empresas)
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RESULTADOS

67%

'_

T

g 48%

a 41%

O

@)

o

<

O

[ad

O 13%

L

>

z 2%

O —
[ad

9 Disminuir costos Sostenimiento en base a Realiza inversiones, Reconversién de la Proceso de cierre
< (reduccion de presonal,  pérdida de rentabilidad, incorpora tecnologia o actividad

& sustitucion con deudas u otros busca nuevos mercados

é importacion)

§ 13
< Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.



2. Se agudiza la tensidén en los precios, costos y | indice
rentabilidad

—
<
o
D
l_
Z
)
5 Estrategias actuales de las empresas —_— Reagrupamiento de las estrategias
8 O (% Empresas que toman la estrategia)
N <
<
=3 S 5 T Caracterizacion | Ivierte/| Baja % de
» O Disminuir costos (reduccién de Sl ke aracterizacion  pu—_. - sios 85 empresas
& & presonal, sustitucion con | 67%
importacion) Al menos una de su
Ofensivas estrategia es invertir o Si Opcional Opcional  40,7%
Sostenimiento en base a pérdida _ 489 incorporar tecnologia
- de rentabilidad, deudas u otros ° _
o Presencia de Al menos una de su
- Realiza inversiones, incorpora ajuste de estrategia es reduccion de No Si Opcional 40 6%
3 tecnologia o busca nuevos _ 41% costos sin  costos, sin incluir ’
- mercados inversion inversion
s
<
e Reconversion de la actividad - 13% Unicamente adopta
o . estrategias defensivas: . 0
§ Defensivas sostenerse con pérdidas, No No Si 12,4%
E ) reconvertirse o cerrar
O Proceso de cierre I 2%
[ad
O Sin No identifica realizar
= 0,
§ estrategia ninguna de las estrategias No No No 6.6%
0
)
m
O
= . . . . 14
= Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales. Fundacion Observatorio PyME
<
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2. Se agudiza la tensidén en los precios, costos y

rentabilidad

Promedio

Estrategia =
industrial

Ofensivas con

Muebles,
maderay
corcho

Quimicos
cauchoy
plastico

Alim.y
bebidas

Metalme
canica

Otras
industrias

Medianas

Pequefias

36,9% 55,6%

41,2% 35,5%

14,2% 5,1%

) ., 40,7% 46,5% 16,7% 19,1% 46,3% 49.8% 35,1%
inversion

Presencia de

ajuste de costos  40,6% 38,8% 56,6% 57,6% 42,3% 33,5% 34,4%
sin inversion

Defensivas 12,4% 13,6% 21,3% 20,3% 1,9% 8,8% 18,1%
Sin estrategia 6,6% 1,2% 5,3% 3,0% 9,6% 7,9% 12,4%

7,3% 3,8%

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales. Fundacion Observatorio PyME

15
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2. Se agudiza la tensidén en los precios, costos y
rentabilidad

°* Crece el porcentaje de empresas que sustituye insumos (22%) y produccion (10%)
propia por importaciones.

Sustitucion por importaciones
(En % de empresas)

Sustitucion Sustitucion

Sector bienes EIEHES
22,1% intermedios terminados

Wiy,
S

=
T

20% 9
17,9% Alimentos y bebidas 6,7% 2,3%
15,2%
Textiles, prendas de vestir, 16.7% 10.7%
productos de cuero y calzado
10%
Muebles, madera, corcho y paja 15,7% 16,4%
Su,stqnmas y producto,s _ 29 2% 7.5%
0% guimicos, caucho y plastico
IV 24 | 25 125 .
., . . . Metalmecanica 28,4% 14,2%
m Produccién propia de bienes terminados
® [nsumos, materias primas y bienes intermedios de origen Otras actividades industriales 33,7% 12,7%

local

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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2. Se agudiza la tensidén en los precios, costos y
rentabilidad

* Las empresas demandan medidas para nivelar la cancha

Politicas prioritarias para las PyME industriales
(% Empresas que consideran muy prioritario acciones orientadas a la problematica)
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RESULTADOS

Alivio de la presion fiscal I 5020 Las medidas vinculadas a la previsibilidad, reduccion
: de sobrecostos a la produccién (presion fiscal y costo

Estabilidad macroeconomica NN 50%0 laboral no salarial) son las mas prioritarias para las
: industrias PyME

Reformas en el mercado laboral [ GG /00
Proteccidn frente a la comptencia desleal [T 41°%

COPYRICHT

Politicas industriales sectoriales [IIININININININGGEGENNN 37%
Acceso al financiamiento | NRNRNGNINGNTINEGEGEGE 26
Mejora de infraestructura | R 2690

Facilitar exportaciones [N ? 3%
Simplicaciéon administrativa [ NI 23%
Fomento alainnovacion [ 16%

17

WWW.OBSERVATORIOPYME.ORGC.AR-

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.



3. La presion importadora es récord

« Laamenaza importadora subid al 45% y las empresas con pérdida de

mercado a manos de importadores aumentaron al 33%; maximos en la serie.

« Chinaesel principal origen de la amenaza importadora (73%; aumento
respecto del relevamiento previo).

« Lasempresas senalan la presencia de competencia desleal, productos que
incumplen normas técnicas y certificaciones asi como productos que
ingresan en forma irregular (contrabando).

\\\\\\lllfl//,,

Z.

Wiy,

\
¢TI

Z
D
fundacion



\l
A I.W,///

Wiy,
T

=

LN

3. La presion importadora es récord | indice

industriales

19

—

5

§ °* La amenaza importadora subié al 45% y las empresas con pérdida de mercado a

= manos de importadores aumentaron al 33%; maximos en la serie.

O
38O
9( é Impacto de las importaciones en el mercado interno.
l_
=3 (% empresas) Amenaza por sector | .o, | o5 | |25
% &Z) B PyME con amenaza importadora 8 PyME que han perdido participacion en el mercado (% de empresas)
o LU

50% .0 Alimentos y bebidas 71%  72%  13,6%
=) o = <
— s B 5 9

- 40% 3 2 - - Textiles, prendas de
S) - vestir, productos de 66,6% 57,3%  60,9%
g cuero y calzado
O 30%
N Muebles, madera, 34,1%  357%  40,9%
= corcho y paja

: 0
5 20% Sustancias y productos
3 quimicos, cauchoy 40,2%  442%  46,6%
< 10% plastico
o
g Metalmecanica 54,1%  60,3%  58,6%
. 0% - N . . ... - - . .- -
E % § g g § 5 § E g % § § § § ?3 Otras actividades
9 N & §&§ & § & & & & & & & & « = 40,1%  433%  48,0%
o)
=
=
=

Fuente: Encuesta Estructural a PyME industriales y Encuesta Coyuntural a PyME industriales. Fundacién Observatorio PyME.
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(% empresas)

40%

[-2017; 35%
35%
30%
25%
20%

15%

10%

5%

0%

IV-2020
11-2021

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.

[-2022
111-2022

[-2023

11-23

[-24
11-24

11-25;33%

3. La presion importadora es récord

Incidencia problema: pérdida de mercado a manos de importadores

[-25

Textiles, prendas de vestir,
productos de cuero y calzado

Metalmecanica

Sustancias y productos quimicos,
caucho y plastico

Promedio PyME indsutrial
Otras actividades
Muebles, madera, corcho y paja

Alimentos y bebidas

\l
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°* La amenaza importadora subié al 45% y las empresas con pérdida de mercado a
manos de importadores aumentaron al 33%; maximos en la serie.

I 5%
I 2%
I 7%
I :::
I 31
I 297

B 10%

20
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3. La presion importadora es récord

°* China es el principal origen de la amenaza importadora (73%; aumento respecto del
relevamiento previo).

Origen de la principal amenaza importadora para las empresas.
(% de empresas bajo amenaza importadora)

Union EE UU y Sudeste Resto de

Alimentos y bebidas
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Textiles, prendas de
vestir, productos de
cuero y calzado

Muebles, madera, corcho
y paja

Sustancias y productos
quimicos, caucho y
plastico

Metalmecanica

Otras actividades
industriales

16,6% 1,7% 0,6% 0,9% 0,6% 73,3% 0,6% 2,1% 0,5%

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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3. La presion importadora es récord

Empresas que detectaron irregularidades en el mercado interno
(% empresas)

Competencia

Productos que no

o

7

ity

w

AW

°* Presencia de competencia desleal, productos que incumplen normas técnicas y
certificaciones asi como productos que ingresan en forma irregular (contrabando).

Productos que
ingresan

iy,
g

=
T

S desleal cumf‘élsrr:isgsrmas del exterior de
Competencia desleal - 45% formairregular
Alimentos y bebidas 53,5% 45,5% 4,6%
Textiles, prendas de vestir, productos 0 o 0
Productos que no cumplen normas 359 de cuero y calzado 52,5% 34,3% 38,3%
técnicas ’ .
Muebles, madera, corcho y paja 27,9% 27,1% 18,8%
| Sustancias y p_roductos guimicos, 48.8% 25 506 17.4%
Ingreso irregular de productos del 179% caucho y plastico
exterior ’ o
Metalmecanica 37,8% 34,7% 18,3%
Otras actividades industriales 42.7% 28506 15.3%

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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3. La presion importadora es récord

* Termometro sectorial

\I"
A .f%

7

ity

Z
S
N

AW

Productos que

Productos que

Amenaza Origen de la 2do Origen de Sustitucion de Sustitucion de Competencia no cumplen inaresan
: principal la principal . bienes P las mismas gres
importadora insumos . desleal del exterior de
amenaza amenaza terminados normas ;
. formairregular
técnicas
. . 0 Brasil China 0 0 o o o
Alimentos y bebidas 14% (54%) (21%) 7% 2% 54% 45,5% 4,6%
Textiles, prendas de China Brasil
vestir, productos de 61% (63%) (18%) 17% 11% 53% 34,3% 38,3%
cuero y calzado
Muebles, madera, o China Brasil o o 0 0 o
corcho y paja 41% (77%) (23%) 16% 16% 28% 27,1% 18,8%
Sustanciasy China Brasil
productos quimicos, 47% (72%) (12%) 29% 7% 49% 25,5% 17,4%
caucho y plastico
L. o China Brasil 0 0 0 0 0

Metalmecdnica 59% (86%) (8%) 28% 14% 38% 34,7% 18,3%
Otras actividades o China Brasil o o o 0 0
industriales 48% (72%) (24%) 34% 13% 43% 28,5% 15,3%

Promedio PyME

China
(73%)

Brasil
(17%)

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.




4. El empleo como variable de ajuste:

« Caida promedio de -4,7% interanual.
« Elempleo cae para el 25% de las empresas.

« Enalgunos sectores el porcentaje sube a 40% (Textiles, prendas de vestir,
productos de cuero y calzado).
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Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.

| 2024

1112024 -7%

X
'

1 2025

4. El empleo como variable de ajuste

indice

* Caida promedio de -4,7% interanual; 9 trimestres consecutivos en baja.

Ocupacioén segun sector y tamano
(Variacion % interanual 11-2025)

Promedio PyME manufactureras

Alimentos y bebidas

Ofras actividades industriales

Textiles, prendas de vestir, productos de
cuero y calzado

Sustancias y productos quimicos, caucho y
plastico

Metalmecanica

Muebles, madera, corcho y paja

Medianas

Pequefias

a7

2% |

5% [N

% [

-+ |

¢% NG

3,2% |l
-5,2% [

\l
A I.W,///

Iy,
AN

L
7

A

-

B 2

25



A,
a .W,///

7

ity

Z
S
N

&

4. El empleo como variable de ajuste

—
<
ad
§ ° El empleo cae para el 25% de las empresas. Hay sectores con 40% de empresas con
2 caida de la ocupacion
s
0O .
9{ < Ocupados en relacion al trimestre anterior. Empresas con caida en el empleo trimestral
H g (% empresas segun variacion trimestral) (en % de empresas)
D)
@)
é 5 ® Disminuyeron m No variarion B Aumentaron

Promedio PyME industrial I 25%,

Muebles, madera, corcho y paja I 17%

Alimentos y bebidas ~ IEEG——— 21Y,

Sustancias y productos quimicos,
caucho y plastico

Ofras actividades industriales IEEGG_—__———————— 24%

I 23Y%

Metalmecanica I 24Y%

Textiles, prendas de vestir, productos

0,
de cuero y calzado I 40%

Pequefias I 25%,

i I 5
112023 112023 IV 2023 | 2024 112024 112024 IV 2024 | 2025 Il 2025 Medianas 25%
26
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Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME industriales, Fundacion Observatorio PyME.
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Software y servicios informaticos

B NCrecimiento con menor impulso

Aparecen algunos indicios de menor dinamismo en el crecimiento: disminuye la proporcion de empresas que
iIncrementan sus ventas y aumenta la de aquellas que reducen empleo.
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RESULTADOS

WwAAumenta la preocupacion por la rentabilidad

Se reduce el porcentaje de empresas que aumentd los precios de venta en el Ultimo trimestre. Aumenta la
preocupacion por el margen de rentabilidad.

A MDisminuye la confianza

Aungue se mantiene en niveles positivos, el ICE-PyME volvié a disminuir. A diferencia del trimestre anterior, la baja
se explica también por un deterioro en la evaluacion de la situacion actual.

27
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Software y servicios informaticos Indice |

1. Crecimiento con menor impulso

« Se reduce el porcentaje de empresas con aumento de las ventas al mercado
iInterno (menos de 60% por segundo trimestre consecutivo)

« Aumentod el porcentaje de empresas con caida del empleo (29%) al maximo
de los Ultimos anos
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1. El sector sigue creciendo, con menor impulso | indice

* Se reduce el porcentaje de empresas con aumento de las ventas al mercado interno
(menos de 60% por segundo trimestre consecutivo)

Ventas al mercado interno en relacion al trimestre anterior
(% empresas que tuvieron aumento en el trimestre)
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RESULTADOS

— 84% 84% 86% 83%
E 75% 75%
Q 70%
o
Q) 57% 9%
)
a4
<
Q
o . % Empresas
8 gue aumentaron
>
>_
o
o
o
O
% 1123 I 23 IV 23 124 24 IV 24 I 25 1125
m
O
§ 29
< Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME Software y servicios informaticos, Fundacion Observatorio PyME.
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1. El sector sigue creciendo, con menor impulso | indice

° La ocupacion mostré una suba interanual de 2% ; sin embargo, un 29% de las empresas

disminuyeron el empelo en el trimestre.
indice de Difusién:

Ocupados en relacion al trimestre anterior -7,9

(% empresas que disminuyero en el dltimo trimestre)

(% empresas con aumento -
% empresas con disminucion)
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RESULTADOS

29%

E 23% 2204 . 23%
O 21% 0% 20%
= 19%
O
% Empresas
Llj . que disminuyeron
lad
<
Q 10%
lad
O
L
>
>_
a
O
[
O
<
z 1123 23 IV 23 | 24 124 24 IV 24 | 25 125
0
an)
O
§ 30
< Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME Software y servicios informaticos, Fundacion Observatorio PyME.



Software y servicios informaticos Indice |

2. Aumenta la preocupacion por la
rentabilidad

« Los precios del sector se recuperan a un menor ritmo que los salarios

« El principal problema es el escaso margen de rentabilidad, que alcanza al
68% de las empresas
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RESULTADOS
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(% empresas)

®m Disminuyeron

930 14% 17%
77% 86% [ 83%

23 1v23 124

Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME Software y servicios informaticos, Fundacion Observatorio PyME.

2. Aumento la preocupacion por la rentabilidad

Precio de venta del principal producto.
Software y servicios informaticos.

® No variaron B Aumentaron

16%

80%
649 [l 67%

24 124 Iv24 125 1125
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indice

* Los precios del sector se recuperan a un menor ritmo que los salarios

Nominalidad PyME Software y servicios informaticos.
(% de empresas con aumento trimestral)

Remuneracion del
produccion

Precio de venta del
principal producto

Rentabilidad* 35%

32

*El porcentaje en rentabilidad refiere a las empresas que se encuentran mejor en comparacion con un ano atras
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2. Aumento la preocupacion por la rentabilidad indice AN

° El principal problema es el escaso margen de rentabilidad, que alcanza al 68% de las
empresas

Empresas que indican preocupacion por el escaso margen de

Principales problemas en la actualidad rentabilidad. (% empresas)

En % de empreas que indico tener problemas en cada una
de las dimensiones
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RESULTADOS

80%
Escaso margen de rentabilidad, entendido _ 68% :
como la relacion "precio de venta/costo” o i
Inestable escenario social, politico y _ 61%
econdmico donde se desenvuelve la empresa ‘
Escasa demanda de los servicios brindados _ 45% 60%
por la empresa
Insuficientes recursos humanos o falta de _ 449
capacitacion de los mismos ’

Insuficiente financiamiento _ 31%

COPYRIGHT

ipami i BB SO0 oA 835533 IZRR33AIIIE
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Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME Software y servicios informaticos, Fundacion Observatorio PyME.



Software y servicios informaticos Indice |

3. Disminuye la confianza

« EIICE-PYME lleva dos trimestres con caidas.

« EIlICE-PyME lleva dos trimestres con caidas. La baja se explica tanto por el
deterioro de las condiciones actuales como de |las expectativas (primera baja
desde fines de 2023).
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3. Disminuye la confianza

—
<
ad
§ ° El ICE-PyME lleva dos trimestres con caidas. La baja se explica tanto por el deterioro
2 de las condiciones actuales como de las expectativas (primera baja desde fines de
n O
QO 2023).
Q p
< 7 ICE-PyME (indice de 0 a2 100)
= S ~+ Expectativas ICEPYME SSI  —o—Condiciones Actuales
wn O 80 -
L Z
e Ll
70 -
z 60 A
) . = =5
O u
- 50 - € o
[ad = = Q
< . ] u
O Q Q
%_ 40 . . Q O
g ® o O o “—a ® P . o~ g
5 ' ' :
O 30 -
o OO
e
5 20
ILJDJ D D o ~ ~ N o o < w0 9] «© M~ M~ [co] D D o ~— ~ N o o < < [Ye) Yo}
i T ¢ I L 0% T Lo oToYoLoLToYTno:oroxofo9oyog o goa g o oq oo
© £ 8 25§88 245§ 8 =2 4§ %8 =458 =588 32558 3238 328 3238 =
: 35
< Fuente: Encuesta Coyuntural a PyME Software y servicios informaticos, Fundacion Observatorio PyME.
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1 Metodo|og|'a Resultados de la Encuesta Coyuntural:

notas metodoldgicas.

Resultados Encuesta Coyuntural 4to trimestre

®* Relevamiento sistematico e ininterrumpido al segmento PyME: |la Encuesta Coyuntural del
Observatorio PyME se releva en forma trimestral desde 2004 y esta dirigida a una muestra
probabilistica representativa
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RESULTADOS

® Tamano: se define como PyME a empresas que emplean entre 10 y 249 ocupados y no pertenecen
a grupo econdmico con mas de 250 personas.

®* Alcanza a 500 empresas por relevamiento: el tamano de la muestra es de 400 empresas en
industria manufacturera y 100 en software y servicios informaticos.

®* Representatividad sectorial: para el segmento manufacturero, el disefo muestral por estratos
garantiza la representatividad sectorial (ClIU 10-33 y 58 de la ClIU Rev.4) y por tamano (10-49 y 50-
249 ocupados).

® Marco muestral: los paneles muestrales rotan un 20% anualmente y 100% cada 5 anos, a fin de
actualizar el marco muestral y evitar el desgaste, y se extraen del directorio de empresas construido
por el Observatorio.

® Periodo de relevamiento: los datos del 2do trimestre fueron recogidos mediante encuestas

realizadas desde el 24 de junio al 16 de julio de 2025 entre 407 y 102 empresas, respectivamente. -

WWW.OBSERVATORIOPYME.ORGC.AR- COPYRIGHT
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Indicadores PMI (Purchasing Managers' Index)
Observatorio PyME

1¢Qué es el PMI?

El PMI es un indice compuesto homologado a nivel internacional, conformado por las siguientes cinco variables:
v Nivel de produccion

v Empleo

+ Cartera de pedidos

+/ Stock de materias primas

v Velocidad de entrega de los proveedores
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RESULTADOS

2 ¢Cual es la finalidad de contar con este nuevo indicador?

COPYRIGHT

Este indicador brinda una mirada global de lo que ocurre en la actividad real, en este caso, de las PyME manufactureras. No debe perderse
de vista que este indice se utiliza a nivel internacional como estimador de la evolucidon de la actividad macroecondmica nacional.

Disponer de un diagnodstico del estado de situacion permite conducir la toma de decisiones de politica publica y privada y cualquier otra
accion, en linea con lo que ese diagnostico expresa. Profundizar, nutrir y mejorar la construccion de ese diagnoéstico, también permite
mejorar la toma de decisiones. Contar con informacion precisa es fundamental.

3 ¢(Cual es su interpretacion?

La interpretacion general se resume en que:

v Un PMI igual a 50 significa que no hubo cambios, un valor superior a 50 indica una mejora o expansion, mientras que debajo de 50
sugiere una disminucion o contraccion.

v El consenso entre los expertos establece que, si es menor a 42, anticipa una desaceleracion o situacion de recesion en la economia 38
nacional.

WWW.OBSERVATORIOPYME.ORGC.AR-
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| N d ICaQ d ores ICE-PYME - Indice de Confianza Empresaria PyME
Z:I .
4 Observatorio PyME
D)
l_
Z
D)
e
%
ov > 1 El ICEPyME mide el humor empresarial, variable que condiciona las decisiones
9]: ,<_E de produccion e inversion a corto y mediano plazo en las PyME industriales.
)
i
= . .
n O 32 Se elabora a partir de datos recogidos en las Encuestas Coyunturales a PyME
&J 5 industriales de todo el pais y de Software y Servicios informaticos de CABA.
— >3 Cada empresario es consultado respecto de su sensacion sobre su empresa
. (y la rentabilidad), su sector de actividad y el pais.
T
)
g Para cada una de estas dimensiones, se le solicita al empresario que compare el
@) =>4 presente con |a situacion respecto a un aiio atras (condiciones actuales), y con
© su estimacion respecto a la situacion dentro de un aiio (expectativas futuras).
s
<
8 55 Por dltimo, se le pide al empresario que indique si considera que es un buen o un mal
8 momento para realizar inversiones (en industria se especifica en maquinaria y equipo).
>
2
o A partir de los ejercicios estadisticos Andlisis de correspondencia y Andlisis factorial
g -6 se confecciona el siguiente indice:
;( ICEPyME @ condiciones actuales €) expectativas futuras € momento para invertir
0
)
o
g =17 EI ICEPyME puede variar entre un minimo de 0 y un maximo de 100 puntos.
39
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FIC h a téc N |Ca Encuesta Coyuntural a PyME industriales

La Encuesta Coyuntural a PyME industriales es una de las encuestas que periddicamente realiza la Fundacion
Observatorio PyME, en aras de cumplir con su mision, que consiste en promover la valorizacion cultural del rol de las
pequenas y medianas empresas en la sociedad, la investigacion microecondmica aplicada y las politicas publicas de
apoyo al desarrollo productivo.

El objetivo de esta encuesta es analizar el desempeno econdmico de las PyME industriales durante el trimestre
precedente, individualizar las principales problematicas del sector, conocer las expectativas de los empresarios y medir
el humor empresarial.

Caracteristicas:

. La seleccion de las empresas se realizd mediante un muestreo probabilistico estratificado por sector industrial y
cantidad de ocupados. La muestra esta conformada por 400 empresas de todo el pais, se extrajo de un directorio
de empresas industriales PyME representativo del total de las PyME de la industria manufacturera argentina que el
Observatorio PyME utiliza para la realizacion de sus encuestas estructurales anuales.

COPYRICHT

. Universo de estudio: empresas clasificadas entre los ClIU 10-33 y 58 de la CIIU Rev.4, que ocupan entre 10 y 249
personas.

. Periodicidad: trimestral.
. Los datos fueron recogidos mediante encuestas autoadministradas realizadas desde el 24 de junio al 16 de julio. Se
encuestaron 407 empresas.

40
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F | C h a téc N |Ca Encuesta Coyuntural a PyME de software y servicios informaticos

La Encuesta Coyuntural a PyME de software y servicios informaticos es una de las encuestas que periédicamente
realiza la Fundacion Observatorio PyME, en aras de cumplir con su mision, que consiste en promover la valorizacion
cultural del rol de las pequenas y medianas empresas en la sociedad, la investigacion microecondmica aplicada y las
politicas publicas de apoyo al desarrollo productivo.

El objetivo de esta encuesta es analizar el desempeno econdmico de las PyME de software y servicios informaticos
durante el trimestre precedente, individualizar las principales problematicas del sector, conocer las expectativas de los
empresarios y medir el humor empresarial.
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RESULTADOS

Caracteristicas:

. La seleccion de las empresas se realizd mediante un muestreo probabilistico con un tamano muestral de 100
empresas. La muestra se extrajo de un directorio de empresas PyME que el Observatorio PyME utiliza para la
realizacion de sus encuestas estructurales anuales.

COPYRICHT

. Universo de estudio: empresas clasificadas en los ClIU 62 y 63 de |la ClIU Rev.4, que ocupan entre 10 y 249 personas..
. Periodicidad trimestral.

. Los datos fueron recogidos mediante encuestas autoadministradas realizadas desde el 24 de junio hasta el 11 de
julio de 2025. Se encuestaron 102 empresas.

41
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S 5 ® Ingresos bajos @ Ingresos altos @ Argentina . PyME: empresas que emplean entre 10 y 249
W % ocupados (pequenas 10-49; medianas 50-249).
e Ll
57% .
51% 51% . Son en todo el pais aproximadamente 85.000
A4% empresas.
% Participacién PyME
& en PIBy Empleo e Generan aproximadamente el 50% del producto total y
3 16% 18% de la ocupacion total.
O
i i . La recuperacion de las PyME es una condiciéon para el
crecimiento, el empleo, la reduccion de la pobreza y la
N * desigualdad.
PIB Empleo

. Externalidades positivas por el impacto en la demanda
Fuentes: Ayyagari, Beck y Demirgie-Kunt, “Small and Medium Enterprises across the Globe: A new Database™, Policy de bienes y Se rViCiOS de Otros Secto res.

Research Working Paper, Wachington, Banco Mundial, 2003. Censo Macional Econdmico 2004, INDEC
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Informacién para la acciéon

iMuchas gracias!

+54 114381-3331 Int 112 +54 911 2476 6480

comunicacioninstitucional@observatoriopyme.org.ar

Av. de Mayo 1147, Piso 3. Buenos Aires. Argentina
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